





Uw naam

uw e-mailadres

Verzenden

5. Biedt een cursus en/of whitepaper aan

Schrijf een 10 delig e-book over een specifiek vakgebied of
onderwerp. Door waardevolle informatie aan te bieden zijn
uw  websitebezoekers zeker bereid hiervoor hun
e-mailadres achter te laten. Maak gebruik van
autoresponders om het e-book per hoofdstuk automatisch
te versturen. Bijvoorbeeld elke week één deel.

6. Zet een viralgame in

Laat uw klanten eerst een game spelen om korting te
krijgen op uw product. Uiteraard maakt u dit spel zo leuk
dat zij dit vaker willen spelen. Om speelcredits te verdienen
moeten zij eerst de game doorsturen naar vrienden. Elk
ingevuld e-mailadres staat gelijk aan een extra speelcredit.

7. Zet ook offline middelen in

Communiceer niet alleen online, maar ook offline over uw
nieuwsbrief. Zet hierbij al uw te bedrukken middelen in.
Stuur bijvoorbeeld een flyer mee bij alle facturen die u
verstuurd. Bedruk de achterkant van uw visitekaartjes,
pennen en brochures. Een advertentie of interview in een
tijdschrift laten verwijzen naar uw nieuwsbrief is natuurlijk
ook een prima optie.
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Schijf u nuin voor onze nieuwsbrief!

8. Geef speciale websitetoegang

Geef inschrijvers speciale toegang tot een afgesloten
gedeelte van uw website, waar ze speciale extra's kunnen
downloaden. U kunt hierbij denken aan de release van een
nieuwe muzieksingle op een muziekwebsite of een
whitepaper over zoekmachine-optimalisatie op de website
van een internetbedrijf.

9. Inschrijfformulier op uw website

Het is natuurlijk niet geheel onbelangrijk om aandacht te
besteden aan uw inschrijfformulier. Dit geldt zowel voor de
plaatsing als hoe u dit formulier opmaakt. Plaats dit
formulier of deze button (die verwijst naar een formulier) op
een duidelijke plek op de homepage (rechtsboven,
linksonder). Ook uw contactpagina is een uitstekende
plaats. Zorg ervoor dat u op meerdere pagina's van de
website een link plaatst voor een nieuwsbriefinschrijving.
Houdt uw inschrijfformulier verder kort en krachtig. Gebruik
dus niet teveel invulvelden en maak de velden zoals
voornaam verplicht, zodat u uw nieuwsbrieven kunt
personaliseren.

10. Plaats een tell-a-friend formulier in
uw nieuwsbrief.

Een ideale manier om uw klantenbestand uit te breiden is
door gebruik te maken van een tell-a-friend link in uw
nieuwsbrief. Waardevolle informatie is iets wat mensen
graag delen met anderen. Zorg er wel voor dat u in uw
nieuwsbrief ook een inschrijflink plaatst. Zo geeft u de
ontvanger van het doorgestuurde bericht de mogelijkheid
om zich ook in te schrijven.

10 tips om uw adressenbestand te verrijken




Extra voorbeelden ter promotie van uw nieuwsbrief

“Schrijf u nu in en wordt beta-tester van ons sofwarepakket! Wanneer u een recensie achterlaat
ontvangt u van ons een korting bij uw aanschaf”

“Ontvang altijd als eerste onze vacature of ons huizenaanbod, twee dagen voordat het op de
website staat. Schrijf u nu in voor de nieuwsbriefl”

“Meldt u aan en ontvang een gratis klanten kortingspas voor onze (fysieke)winkel!”

Gebruik contactformulieren op een beurs, waarop u een
inschrijfmogelijkheid geeft op de nieuwsbrief.

Verpak een inschrijfformulier bij elk product dat u verkoopt. Verstuur alleen
Vraag of u een korte tekst met link mag plaatsen in de nieuwsbrieven

nieuwsbrief van een andere organisatie. 1aar contaf:ten die
toestemming hebben

Plaats een voorbeeldnieuwsbrief op uw eigen site, zodat gegeven voor het

men direct kan zien wat ze kunnen verwachten. ontvangen van nieuws.
Bijkomend voordeel is dat de content die u in deze nieuwsbrief

plaatst kan bijdragen aan een betere vindbaarheid in de

zoekmachines.
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Meer weten over het versturen van nieuwsbrieven? Zelf testen?

MailCamp is al ruim vijf jaar e-mailmarketingspecialist en biedt aan ruim 300 klanten een professionele
nieuwsbrieventool om mailings op te maken en te versturen. Daarvan werken er inmiddels 50 klanten als
MailCamp Reseller onder hun eigen label. Wij onderscheiden ons in de markt door te werken met een betaalbare
oplossing voor het MKB. Voor een éénmalig vast bedrag bent u eigenaar van een eigen nieuwsbrieventool en zit
u niet vast aan e-mailcredits of een abonnement. Daarbij profiteert u ook nog eens van het gebruik van de
uitgebreide statistieken, krijgt u een adviestraining en maken wij een HTML-template voor u op maat.

Dit alles voor een éénmalige investering.

Bent u klaar om uw OPT-IN klantenbestand uit te breiden en uw omzet een boost te geven?

Neem dan contact met ons op en test 30 dagen GRATIS.

Ga naar www.mailcamp.nl of bel 020-7155386



